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…………………………………………………………………………………………………………… 

 المؤسسة الأردنية لتطوير المشاريع الإقتصادية

العدد الثاني  -النشرة الإقتصادية   

 
مــــــتقدي  

الصرادرة عن المؤسرسرة الأردنية لتطوير  "النشررة الإقتصرادية"من  نطل عليكم من خلال العدد الثاني أنيسررنا      

لعام  أنجزه "مرصرررد المشررراريع الصرررتيرة والمتوسرررطة"أبرز ما  لنعرض عليكم ( JEDCOالمشررراريع الإقتصرررادية  

 أهم  بما في ذلك  تسررررليط العررررو  عل  لصررررتيرة والمتوسررررطةا من دراسرررراق وتقارير وول واقع المشرررراريع 2018

 .عل  المستوى المولي والأقليمي والدولي  المؤشراق الإقتصادية

تقديم صورة مبسطة بما ذكر أعلاه من خلال  ريع الصتيرة والمتوسطة تطوير بيئة العمل للمشافي وإننا إذ نسع  

في إطار الموعررروعية والويادية التامة  مملكة في ال للمقارنة عن البئية الإسرررتثمارية للمشررراريع الإقتصرررادية قابلة

 بالتتيراق التي طرأق مؤخراً  عل  الإسررتثمارالمعنية  للجهاقرفع مسررتوى الإلمام و المعرفة تعزيزبذلك بويث يتم 

 . في الإقتصاد الأردني للقطاعاق الإقتصادية المختلفة والنمو  والتطوير

في يسهم  نصبوا اليه في أن بما في ذلك النقد البنا  والذي وبهذا الصدد فإنه يسرنا أن نستقبل آرائكم واقتراواتكم 

في تعظيم المنفعة العامة   جميعا بما يوقق الطموح لنا أفعررل  وأدا بمسررتوى  رفد الأعداد القادمة من هذه النشرررة

 .تعال بعون الله المرجوه و

 المدير التنفيذي 

 

 

 

 

. 
.فريق عمل مرصد المشاريع الصتيرة والمتوسطة / المؤسسة الأردنية لتطوير المشاريع الإقتصادية  :إعداد                              

E-Mail:  amin.shammout@jedco.gov.jo 
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 مؤشرات

 2018مؤشر عمان لجاذبية الإستثمار  ▪

  2018مؤشر التنافسية العالمي   ▪

  2018مؤشر سهولة ممارسة أنشطة الاعمال  ▪

 

 

 

 

 

 

تقرير توقف ممارسة الأعمال في الأردن  ▪

2016/2017 

توليل وصفي  -المنشآق الصناعية في الأردن ▪

 واستخلاص أهم المؤشراق

 الإتواد الأوروبيالفرص التصديرية ال  دول  ▪

 الفرص التصديرية للتمور الاردنية ▪

الجز   –الفرص التصديرية ال  الأسواق الكندية  ▪

 الثاني

 ردنيةالأ مؤشراق الأرقام القياسية للصناعاق ▪

 

 

 

 

إقليمية  مؤشراق إقتصادية

 ودولية 

دراساقو تقارير   

 موتوى النشرة
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 مؤشرات

 

 

 

 ً الترتيب  التطور عالميا وعربيا

 عربيا

2018 

الترتيب 

عربيا 

2017 

الترتيب 

عالميا 

2018 

الترتيب 

عالميا 

2017 

 المؤشر مصدر المؤشر دلالة المؤشر

 ً زيادة في  137/65 140/73 7 7 تراجع في الترتيب عالميا

الترتيب تعني 

 تراجع

المنتدى الإقتصادي 

 العالمي

 التنافسية العالمي

ق في الترتيب عربياً اثب       The world 

Economic 

Forum 

The Global 

Competitiveness 

Index 

 ً 128/10 9 10 تراجع في الترتيب عالميا

4 

زيادة في  128/103

الترتيب تعني 

 تراجع

مجموعة البنك 

الدولي ومؤسسة 

 التمويل الدولي

سهولة ممارسة 

 الاعمال

 ً  World Bank      تراجع في الترتيب عربيا

The 

International 

Finance 

Corporation 

Ease of Doing 

Business Index 

 ً زيادة في  109/59 109/64 7 7 تراجع في الترتيب عالميا

الترتيب تعني 

 تراجع

المؤسسة العربية 

لعمان الإستثمار 

 وائتمان الصادراق

جاذبية  عمان

 الإستثمار

ً  باقث في الترتيب عربيا       The Arab 

Investment & 

Export Credit 

Guarantee 

Corporation 

Guarantee of 

Investment 

Attractiveness 

        

 

 

 

 

أبرز 

المؤشراق 

 الإقتصادية

الأقليمية 

 والدولية 
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 البلد  هقدرإنه  على ينظر انه حيث"   الصادرات وإتمان الإستثمار لضمان العربية المؤسسة"  تعريف   إعتمادة الىهذا المؤشر  يستند  

 إساااات  اب،  بما في ذلك  متعددة مجالات في المجدية الإقتصااااادية والفرص الإسااااتثمارية المشاااااري  جذب على محددة زمنية فترة خلال 

  يندرج رئيسااية مجموعات 3 من الميادين . ويتكون مختلف في  ومبدعين  وخبرات الاموال رؤوس شاارتات منو المتن لة الإنتاج عناصاار

 تميا  ، تما هو الآتي :  متغيرا   58 نحو  الى  بدورها  تتفرع فرعيا    مؤشر 11 تحتها

 قد وبدونها الإستثمار جذب من المستضيفة الدولة تمكن التي الضرورية الم ومات بها  وي صد:  الاساسية المتطلبات مجموعة ➢

وهي حسب  الفرعية عشر الأحد المؤشرات من مؤشرات "4"   المجموعة  وتضم ، المستثمرين جذب في إستحالةك هنا تكون

مؤشر بيئة ال درات التمويلية ، مؤشر البيئة المؤسسية ، الكلي ، مؤشر الوساطة  المالية  والترتيب : مؤشر الأداء الإقتصادي  

 . أداء الأعمال

ند  التي العوامل على المجموعة  هذه  تترتز : الكامنة العوامل مجموعة ➢  قراراتهم خاذإت  في المسااااااتثمرين تبار لها  يساااااات

 فرعية  مؤشاارات" 5" المجموعة وتضاام ، عدمه من معين   بلد في   الإسااتثمار تجاه الجنسااية المتعددة الشاارتات  وخصااوصااا  

 الاداء ومؤشاار ،  التكلفة عناصاار ومؤشاار ، وال بيعية البشاارية الموارد ومؤشاار ، النفاذ وفرص  السااو  حجم  مؤشاار : وهي

 .المعلومات  وتكنلوجيا  الإتصالات  ومؤشر ، اللوجستي

 في  إندماجها صاااعيد على الدولة م وماتمن  تعزز التي المختلفة العناصااار  بها ي صاااد : الإيجابية  الخارجية العوامل مجموعة ➢

 مؤشااااار:  محوريين  مؤشااااارين المجموعة وتضااااام،   التكنلوجي والت دم  التميز لم ومات إمتلاتها وتذلك ، العالمي الإقتصااااااد

 .التكنلوجي والت دم  التميز عوامل  ومؤشر ، التكتل إقتصادات

 

 2018  - 2017 *مؤشر ضمان لجاذبية الإستثمار

 عالميا   الدول العربية الاردن 

2017 2018 2017 2018 2017 2018 

 47 47 41 41.1 43 44 المؤشر العام

مجموعة المتطلبات 

 الأساسية 

54 53 53 52 59 57 

 53 51 47 50 50 54  لكامنة مجموعة العوامل ا

 33 29 24 23 26 24 مجموعة العوامل الخارجية 

 الترتيب  حسب *قيمة المؤشر وليس 
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 الترتيبحسب *قيمة المؤشر وليس 

 

 

 الترتيبحسب *قيمة المؤشر وليس 
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The Global Competitiveness Reports  
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المؤسسات تية البنية التح الجاهزية 
التكنلوجية

ئة إستقرار بي
الإقتصاد 

الكلي 

الصحة  المهارات  كفاءة سوق 
السلع

كفاءة سوق 
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النظام المالي حجم السوق  ديناميكية 
الأعمال 

القدرات 
الإبتكارية 

ب 
رت
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ق
فر

المؤشراق الفرعية 

2018و2017الفروقاق في الرتب في المؤشراق الفرعية للاردن لتنافسية العالمية بين عامي 
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Ease of Doing Business Reports   
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بديء النشاط 
التجاري 

إستخراج 
ناءوترخيص الب

الحصول على 
الكهرباء 

ية تسجيل الملك الحصول على 
الإتمان

حماية 
المستثمرين 

الأقلية

دفع الضرائب التجارة عبر 
الحدود

إنفاذ العقود تسوية حالات 
الإعسار

فرق الرتب  

المؤشراق الفرعية 

2018و 2017الفروقاق  في رتب المؤشراق الفرعية  للاردن  لسهولة ممارسة الاعمال بين عامي    
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 الربع          

 

 السنواق       

 

 الأول

 

 الثاني

 

 الثالث

 

 الرابع

 

2016 2.3% 1.9% 1.8% 2% 

2017 2.2% 2% 1.9% 1.9% 

2018 1.9% 2.1% 2%  

          

 السنواق

 

2015 

 

2016 2017 2018 

     

 -%56 %45 %35 -%37 النمو 

     
 

 2015 السنواق 

 

2016 2017 2018 

 -%55 %59 -%33 %41 النمو 

 

المؤشراق 

  الإقتصادية

برز المؤشراق الموليةأ  

 1 الإنتاج والإستثمار
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 المصدر : البنك المركزي الاردني 

 

 
 المصدر : البنك المركزي الاردني 

 

 
 
 
 

 

2%
-2%

-37%

35%

45%

-56%

2013 2014 2015 2016 2017 2018 %
و 
نم
ال

السنواق

(2013-2018)النمو في صافي تدفق الإستثمار المباشر خلال النصف الأول للأعوام 

69%

-32%

41%

-33%

59%

-55%

2013 2014 2015 2016 2017 2018

 %
و 
نم
ال

السنواق

(2013-2018)النمو في وجم التداول في بورصة عمان خلال الثلاثة أرباع  للأعوام   
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 2018 ،  2017للأعوام  للربع الثالث وسب النشاط  المساهمة في الناتج المولي الإجمالي   

 2018 2017 النشاط
 %4.6 %2.9    الزراعة

 %1.8 %1.3 الصناعاق الإستخراجية
 %19.5 %16.6 التوويليةالصناعاق 

 %3.9 %2.7 الكهربا  والمياه
 %3.3 %5 الإنشا اق

 %11.4 %11.2 تجار الجملة والتجزئة والفنادق والمطاعم
 %8.3 %14.2 النقل والتخزين والإتصالاق

 %22 %20.1 المالية والتأمين وخدماق الأعمال
 %6.6 %4.6 الخدماق الإجتماعية والشخصية

 

 
 المصدر : دائرة الإوصا اق العامة الاردنية

 

                                                                                                             

4.6

1.8

19.5

3.9
3.3

11.4

8.3

22

6.6

2.9
1.3

16.6

2.7

5

11.2

14.2

20.1

4.6

الزراعة الصناعات 
الإستخراجية

الصناعات 
التحويلية

الكهرباء والمياه الإنشاءات تجار الجملة 
ادق والتجزئة والفن
والمطاعم

النقل والتخزين
والإتصالات

المالية والتأمين
وخدمات الأعمال

الخدمات 
الإجتماعية 
والشخصية

ع
طا
لق
 ا
مة
اه
س
م

  %

2018،2017مساهمة أهم القطاعاق الإقتصادية في الناتج المولي الإجمالي للربع الثالث للاعوام 

2018المساهمة القطاعية  2017المساهمة القطاعية 
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الصادراق خلال اول  قيمة النمو في

بالنسبة  2018شهر من عام  11

2017ال  نفس الفترة من عام   

 قيمة الصادراق  مليون دينار(

2018شهر من عام  11أول   

 قيمة الصادراق  مليون دينار (

2017شهر من عام  11أول   

 التكتلاق الإقتصادية

 منطقة التجارة الحرة العربية 1856.6 1842.5 0.8%-

دول إتفاقية التجارة الحرة لشمال  1054.8 1156.7 9.7%

 أمريكا

 الدول الأسوية غير العربية 756.2 816.4 8.0%

 دول الإتحاد الأوروبي 109.8 128.7 17.2%

 باقي التكتلات الإقتصادية 283.4 248.4 12.4%-

 المجموع 4060.8 4192.7 3.2%

 

النمو في قيمة المستورداق  خلال 

 2018شهر من عام  11اول 

بالنسبة ال  نفس الفترة من عام 

2017 

 قيمة المستورداق   مليون دينار(

2018شهر من عام  11أول   

 قيمة المستورداق  مليون دينار (

2017شهر من عام  11أول   

 التكتلاق الإقتصادية 

 منطقة التجارة الحرة العربية  3092.2 3536.7 14.4%

ة دول إتفاقية التجارة الحر 1550.3 1336.2 13.8%-

 لشمال أمريكا 

 الدول الأسوية غير العربية  4127.1 3992.6 3.3%-

 دول الإتحاد الأوروبي 2899.8 2808.8 3.1%-

 باقي التكتلات الإقتصادية  1512.8 1407.4 7.0%-

  المجموع  13182.2 13081.7 0.8%-

 

%ورداق الاردنية الأهمية النسبية للمست  التكتلاق الإقتصادية  الأهمية النسبية للصادراق الأردنية  %  

 منطقة التجارة الحرة العربية  44% 27%

 دول إتفاقية التجارة الحرة لشمال أمريكا  28% 10%

 الدول الأسوية غير العربية  19% 31%

 دول الإتحاد الأوروبي 3% 21%

 باقي التكتلات الإقتصادية  6% 11%

 

 المصدر : دائرة الإوصا اق العامة الاردنية

 

 

 2 القطاع الخارجي
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 المصدر : دائرة الإوصا اق العامة الاردنية

 

 

-0.8%

9.7%
8.0%

17.2%

-12.4%

14.4%

-13.8%

-3.3% -3.1%

-7.0%

-20.0%

-15.0%

-10.0%

-5.0%

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

ية منطقة التجارة الحرة العرب ة دول إتفاقية التجارة الحر
لشمال أمريكا 

ة الدول الأسوية غير العربي دول الإتحاد الأوروبي دية باقي التكتلات الإقتصا

ترة  ف ل ا ية خلال  د الإقتصا كتلاق  ت ل ا لمستورداق  وسب  الصادراق وا م  ي ق نمو في  ل -2017ا
2018

النمو في قيمة الصادرات  النمو في قيمة المستوردات

0% 10% 20% 30% 40% 50%

منطقة التجارة الحرة العربية 

دول إتفاقية التجارة الحرة لشمال أمريكا 

الدول الأسوية غير العربية 

دول الإتحاد الأوروبي

باقي التكتلات الإقتصادية 

ل ية  د الإقتصا كتلاق  ت ل ل لشركا   ا اق لأبرز  لمستورد للصادراق وا ية  نسب ل ا م الاهمية  عا
2018

الأهمية النسبية للمستوردات  الأهمية النسبية للصادرات 
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المصدر : دائرة الإوصا اق العامة الاردنية       

26%

9%
7%

8%
5% 6%

38%

الألبسة وتوابعها محضرات الصيدلة الخضار والفواكة  البوتاس الخام الفوسفات الخام الأسمدة المواد الأخرى 

 %
ة 
بي
س
لن
 ا
ية
هم
لأ
ا

مجموعة المنتجاق 

2018شهر الأولى  لعام 11الأهمية النسبية للصادرات حسب المنتجات السلعية خلال 

21%

8% 8% 6% 4% 4%

50%

النفط الخام 1%-
ومشتقاته

الآلالت والأدوات 
الآلية وأجزائها

العربات والدراجات
وأجزائها

الآلات والأجهزة 
هاالكهربائية واجزائ

هالحديد ومصنوعات اللدائن المصنوعة المواد الأخرى  إجمالي المستوردات

 %
ة 
بي
س
لن
 ا
ية
هم
لأ
ا

مجموعة المنتجاق 

2018شهر الأولى  لعام 11الأهمية النسبية للمستوردات  حسب المنتجات السلعية خلال 



    

15  
 

 

  

 

 المصدر : دائرة الإوصا اق العامة الاردنية

11%

-1%

-16%

13%

-8%

14%

2%
3%

-20%

-15%

-10%

-5%

0%
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15%

20%

الألبسة وتوابعها محضرات الصيدلة الخضار والفواكة  البوتاس الخام الفوسفات الخام الأسمدة المواد الأخرى  إجمالي الصادرات 

ل  خلا ق  ا ر د صا ل ا ي  ف و  م ن ل م 11ا ا ع ن  م ل   و لا ا ر  2شه 0 1 ة 8 ر ت ف ل ا س  ف ن ب ة  ن ر ا ق م
م  ا ع 2ل 0 1 7

29%

-25%
-23%

1%

20%

4%

-3%
-1%

-30%

-20%

-10%

0%

10%

20%

30%

40%

قاتهالنفط الخام ومشت الآلالت والأدوات 
الآلية وأجزائها

العربات والدراجات
وأجزائها

الآلات والأجهزة 
هاالكهربائية واجزائ

الحديد ومصنوعاته اللدائن المصنوعة المواد الأخرى  إجمالي المستوردات

ل  خلا ق  ا د ر و ست م ل ا ي  ف و  م ن ل م 11ا ا ع ن  م ل   و لا ا ر  2شه 0 1 ة 8 ر ت ف ل ا س  ف ن ب ة  ن ر ا ق م
م  ا ع 2ل 0 1 7
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 المصدر : دائرة الإوصا اق العامة الاردنية
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-2%
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0%

1%

2%
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4%

الصادرات الوطنية  الواردات  العجز في الميزان التجاري 

 %
و 
نم
ال

م  عا ل الاول    ً الأود عشر شهرا نمو خلال  ل م 2018ا عا ل ية   زمن ل ا ترة  ف ل ا نفس  ل   ا نسبة  ل ا ب
2017
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 تقارير وزارة الماليةبياناق المصدر : 

 

 

 المصدر : بياناق تقارير وزارة المالية

-5%

15%

8%

-1%
-2%

-3%

6%

18%

3%

-3%

12%

الأول  الثاني الثالث الرابع 

 %
ة 
ام
لع
 ا
ق
دا
را
لإي
 ا
ي
 ف
مو
لن
ا

الربعي 

(2018،2017،2016)النمو في الإيرادات الربعية للأعوام 

2016 2017 2018

 

 الربع الرابع الربع الثالث الربع الثاني الربع الأول 

2016 -5% 15% 8% -1% 

2017 -2% -3% 6% 18% 

2018 3% -3% 12% -1% 
 

2016 11% 3% -5% 3% 

2017 -1% -3% 16% 0 

2018 %19  %1  5%-   

 

 2018 2017 2016 2015 السنواق 

6.2% %6.8 قبل المنح   %5.1  %4.6  

3.5% بعد المنح   %3.2  %2.6  %3.5 
 

5201 السنة   6201  7201  8201  

88% النسبة %  %89  %91  %87  

 3 المالية العامة
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 المصدر : بياناق تقارير وزارة المالية

11%

3%

-5%

3%

-1%

-3%

16%

0%

19%

1%

-5%

الأول الثاني الثالث الرابع

%
م 

عا
 ال

ق
فا

لإن
 ا

ي
 ف

مو
الن

الربعي 

2018،2016،2015)النمو في الإنفاق العام الربعي خلال السنوات 

2016 2017 2018

87%

76%
82% 80%

73%

81%

93%
88% 89% 91%

87%

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

 %
ة 
وي
مئ
 ال
بة
س
لن
ا

السنواق

لسنواق  ا عام خلال  ل ا لي الإتفاق  ل   إجما ا لعامة  ا داق  لي الإيرا لمؤية  لإجما ا لنسبة  -2018ا
2008
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 المصدر : بياناق تقارير وزارة المالية

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

7.2

6.8

6.2

5.1

4.6

2.3

3.5

3.2

2.6

3.5

2014 2015 2016 2017 2018

%
ة 
وي
مئ
 ال
بة
س
لن
ا

السنواق

2014-2018النسبة المئوية من عجز الموازنة ال  الناتج المولي الإجمالي خلال الأعوام 

نسبة عجز الموازنة قبل المنح الى الناتج المحلي الإجمالي نسبة عجز الموازنة بعد  المنح الى الناتج المحلي الإجمالي
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 (2018 – 2015المرخصة   البنوك لدى الودائع إجمالي رصيد

 2018 نهاية أيلول  2017 2016 2015 السنة

 33829.6 33197.7 32900 32598.5 مليون دينار

 (2018 – 2015المرخصة   البنوك من الممنووة التسهيلاق إجمالي رصيد

 2018نهاية أيلول   2017 2016 2015 السنة

 25884.1 24752.6 22905.8 21103.5 مليون دينار

 (2018 – 2015صة  المرخ البنوك لدى الودائع إجمالي النمو رصيد

 2018أيلول   2017 2016 2015 السنة

 %1.9 %0.9 %0.92 %7.7 النمو

 (2018 – 2015المرخصة   البنوك من الممنووة التسهيلاق إجمالي النمو في رصيد

 2018أيلول   2017 2016 2015 السنة

 %4.6 %8 %8.5 %9.5 النمو

 المصدر : البنك المركزي الاردني 

 

 

والإئتمانالنقد   4 
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 المصدر : البنك المركزي الاردني 

17817
18939.7 19274.5

21103.5
22905.8

24752.6
25884.1

0

5000

10000

15000

20000

25000

30000

2012 2013 2014 2015 2016 2017 نهاية أيلول  
2018

ر 
نا
دي
ن 
يو
مل

رصيد إجمالي التسهيلاق  الممنووة من البنوك المرخصة 

الزراعة   
1%

التعدين  
1%

الصناعة  
12%

التجارة العامة  
17%

الانشاءات  
26%

خدمات النقل  
1%

السياحة والفنادق والمطاعم
2%

خدمات ومرافق عامة  
15%

الخدمات المالية  وأسهم 
وأخرى 
25%

2018التوزيع النسبي للتسهيلاق البنكية الممنووة وفقاً للنشاط الإقتصادي لعام 
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 المصدر : البنك المركزي الاردني 

40.3%

69.4%

2.7%
4.9%

18.8%

37.0%

0.8% 2.0%
4.2%

الزراعة    التعدين   الصناعة   ة  التجارة العام الانشاءات   خدمات النقل   السياحة 
والفنادق 

والمطاعم  

خدمات 
ومرافق عامة  

الخدمات 
المالية  وأسهم

وأخرى 

%
و 
نم
ال

النمو في إجمالي التسهيلاق البنكية الممنووة وفقاً للنشاط الإقتصادي 

2016

2017

2018نهاية أيلول 

6.3%

1.8%

9.5%

8.5%
8.1%

4.6%

10.5%

9.7%

7.7%

0.9% 0.9%

1.9%

0%

2%

4%

6%

8%

10%

12%

2013 2014 2015 2016 2017 2018نهاية أيلول  

2018-2013النمو في رصيد إجمالي التسهيلاق الإئتمانية والنمو في الودائع خلال الفترة 

النمو في رصيد إجمالي التسهيلات  الإئتمانية الممنوحة من البنوك المرخصة  النمو في رصيد إجمالي الودائع لدى البنوك المرخصة 
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2018 2017 2016 2015  

124.45 119.33 115.49 116.4 
 

الرقم القياسي العام 

 (للمستهلك)

120.8 112.8 108.8 118.9 
 

 

 الرقم القياسي العام لاسعار 

 المنتجين الصناعين 

     

كميات الرقم القياسي العام ل 100.1 97.9 97.2 90.54

 الإنتاج  الصناعي 

 

 
 المصدر : دائرة الإوصا اق العامة الاردنية 

 

118.9

108.8 112.8
120.8

116.4
115.5

119.3
124.45

100.0
97.9 97.2 90.54
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40
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80

100
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140

2015 2016 2017 2018

%

الرقم القياسي لأسعار المنتجين الصناعين والرقم القياسي العام لاسعار المستهلك

الرقم القياسي العام  لأسعار المنتجين
الصناعين 

الرقم القياسي العام لأسعار المستهلك 

ي الرقم القياسي لكميات الإنتاج الصناع

 الأرقام القياسية والتضخم  5
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 ( IMF)المصدر : صندوق النقد الدولي 
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%
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2019معدل النمو والتعخم المتوقع  للاردن وبعض الدول العربية لعام 

2019النمو الحقيقي المتوقع  2019معدل التضخم المتوقع 
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  الدراسة 

 2016/2017تقرير توقف ممارسة الأعمال في الأردن 

 

1 

 المنشآت الصناعية في الأردن

 (المؤشراتأهم ستخلاص تحليل وصفي وا (

2 

 الفرص التصديرية ال  دول الإتواد الأوروبي

 

3 

 4 الفرص التصديرية للتمور الاردنية

الجز  الثاني –الفرص التصديرية ال  الأسواق الكندية   5 

 مؤشراق الأرقام القياسية للصناعاق الأردنية

2015 – 2018 

 

6 

 
 

 

 

 

تقارير  

 ودراساق 

 

 إعداي فيمتمثل الو  (JEDCO)ل المؤسسسسسسسسسسةسسسسسسسسسل ااريع ل لتصادي الم سسسسسسسسسارد  ا  ت سسسسسسسسساي في إطار مهام      
 ا سسستثماردل مقاماتال كحل لو المن سس ت ا  ت سساي ل يالم  يودل وال سسا يت والمتاسسسصل  يراسسسات كس و وا   
  ف ما يلي:ح ث كتلخص أبيزها 
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ادية يبحث هذا الت رير في ظاهرة توقف الأعمال وأسبابها في أوساط المشاري  الري

بجمي  أشكالها الميكروية والصغيرة والمتوس ة والكبيرة استنادا  إلى دراسة 

 توقف معدليعُرّف المرصد حيث  GEMومؤشرات المرصد العالمي لريادة الأعمال 

عاما  الذين  64-18بأنه النسبة المئوية للسكان الذين تتراوح أعمارهم بين  الأعمال

من خلال بيعها أو إغلاقها أو إي اف علاقة الملكية  إماأوقفوا أعمالهم خلال سنة مضت 

. وهي ظاهرة تنذر بالخ ر، خاصة  م  الأعمال أو إي اف علاقة الإدارة م  الأعمال

بأن أغلب أسبابها يعُزى إلى عدم تح يق أرباح في الأعمال، والى عدم التمهيد الجيد 

فرصة عمل أو انخفاض للبدء بعمل جيد مثل ن ص الإمكانات أو التصور الخاطئ ل

 مستوى الداف  للبدء بعمل ما.

ويشير الت رير إلى ارتفاع هذه النسبة في الأردن بالنسبة لعدد السكان حيث بلغت 

%، وتذلك يرتف  هذا المعدل ضمن جمي  مراحل ريادة الأعمال )الناشئة والجديدة 5.6

عمال المبكرة وال ائمة( م ارنة بالدول الأخرى، وأيضا  ضمن إجمالي ريادة الا

% محتلة بذلك المرتبة الثانية )بعد الهند( بين دول 21.2)الناشئة والجديدة( لتصل إلى 

العالم، مما أوجب الخروج ببعض التوصيات في هذا الت رير للحد من هذه الظاهرة 

 من أهمها: 

معالجة أهم الأسباب التي أدت إلى ارتفاع معدلات توقف الأعمال في الأردن  •

يتعلق بعدم تح يق أرباح وذلك من خلال تشجي  رواد الاعمال على  خصوصا ما

الدراسة المستفيضة للمشاري  المفترضة قبل البدء بالمشروع والبحث عن مصادر 

 التمويل المتاحة.

ُ في المناطق الريفية والمحافظات  • الترتيز على ريادة الأعمال ودعمها حكوميا

 الأتثر ف را .

يادة الأعمال بين الذتور والإناث، وذلك بتمكين المرأة بين معدل ر تضييق الفجوة •

وبتشجي  من الحكومة على الالتزام بزيادة دور المرأة في سو  العمل وعلى دعم 

 المرأة في مجال ريادة الأعمال بتعزيز الوعي من خلال التدريب. 

 ت ديم المشورة والدعم المالي اللازم من الجهات الممولة وبنسب تفضيلية. •

  الشرتات الناشئة والجديدة على تنوي  منتجاتها لزيادة التنافسية م  تشجي •

الشرتات ال ائمة وعلى التوس  في الأسوا  المحلية والخارجية والابتكار 

 واستخدام التكنولوجيا الحديثة مما يؤدي إلى ت ليل فرص توقف الأعمال. 

ضحة مختصرة، ت ليل والغاء وتعديل بعض التشريعات واستبدالها بتشريعات وا •
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 وفيما يلي رسم بياني بأهم نتائج الدراسة من خلال الرسوم البيانية :
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28.4%

21.2%

15.9%

0.0%
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الأعمال القائمةالأعمال الريادية المبكرةالأعمال الجديدةالأعمال الناشئة
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  أهداف الدراسةمن اهم 
إستهلاك رأس المال، الضرائب غير المباشرة(  تسليط الضوء على أهم مكونات القيمة المضافة وتطورها )فائض التشغيل، تعويضات العاملين، .1

 على مستوى المنشأة الصناعية.

الوصووول الى أهم بنود تكاليف المدخلات الخدمية ) نقل وشووحن، إيجارات، دعاية وإعلان، عمولات ومتفرقات( في الصووناعة، وأهميتها النسووبية  .2

 وتطورها.

التعبئة والتغليف( في الصوووووووناعة،  )المواد الأولية، كهرباء، وقود ومحروقات، قطع غيار،الوصوووووووول الى أهم بنود تكاليف المدخلات السووووووولعية  .3

 وأهميتها النسبية وتطورها على مستوى المنشأة الصناعية.

  للدراسة كما هو الآتي : ومن ابرز النتائج

م لأغلب الصووناعات على مسووتوى المنشووأة الواحدة خلال الف .4 (، حيث احتلت صووناعة إمدادات 2015 -2011ترة )حققت القيمة المضووافة نموام موجبا

%، تليها صوووناعة الحاسوووبات والمنتجات الإلكترونية والبصووورية في 151الكهرباء والغاز والبخار وإمدادات تكييف الهواء المرتبة الأولى بنسوووبة 

حين تراجعت القيمة المضووافة على مسووتوى %. في 112%، ثم جاءت صووناعة المشووروبات في المرتبة الثالثة بنسووبة 124المرتبة الثانية بنسووبة 

المنشوو ة الواحدة للعديد من الصووناعات ومن أبرزها من حيث الترتيبا صووناعة جمع ومعالجة وتوريد المياه، صووناعة الملابس الجاهزة، صووناعة 

 %على التوالي.28%، 47%، 93جمع ومعالجة وتدويرالمخافات والنفايات وبنسب تراجع نحو 

عداد أفي  النمو%( مع 97ضريبة المبيعات منها  نحو تشكل  في الضرائب غير المباشرة )والتي النموعكسية بين  (إرتباط) قةعلاثبت  أن هنالك  .5

  ( ما يليا2015 -2011  ، ومن أبرز النتائج خلال الفترة الزمنية )المنش ت الصناعية

14%12%13%11%
16%

31%29%
26%25%

74%

66%

57%56%55%
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39%41%

31%

9%9%
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المكسيكجنوب افريقياالصينبليزالأردنجامايكاكورياالبرازيلاليونان

صعوبة الحصول على التمويل لا يحقق أرباح تقاعد/مخطط/فرصة عمل أخرى /فرصة بيع
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%، في حين تراجعت 236نحو " الطبية والنباتات والكيماوية والدوائية الصيدلانية المنتجات صناعةبلغ النمو في قيمة "الضرائب غير المباشرة "ل ➢

 .(%7أعداد المنش ت لهذه الصناعة بنحو )

 .(%22%، في حين تراجعت هذه الصناعة في أعداد المنش ت بنحو )112نحو " المشروبات بلغ النمو في قيمة "الضرائب غير المباشرة" لصناعة ➢

%، في حين تراجعت أعداد المنش ت 106نحو والبصرية"  الإلكترونية والمنتجات الحاسبات لضرائب غير المباشرة" لصناعةبلغ النمو في قيمة "ا ➢

 .(%69لهذه الصناعة بنحو )

صناعة ، في حين تراجعت أعداد المنش ت لهذه ال%57نحو " الكيميائية والمنتجات المواد بلغ  النمو في قيمة  "الضرائب غير المباشرة " لصناعة ➢

 .(%15بنحو )

م  .6 % من مجموع المدخلات السلعية 82في قيم المواد الأولية )والتي تشكل ما يزيد عن  النموبين  عكسية ( إرتباطعلاقة )هنالك أن  ثبت إحصائيا

 .4ISICحسب التصنيف الصناعي الدولي ، وذلك في أعداد المنش ت  النمو( وبين 2015عام 

م( أن بتواجد إحصوووائيا ثبتت  .7 علاقة )ارتباط( طردية  بين النمو في قيم "المبيعات المصووودرة"  والنمو في "القيمة المضوووافة" ، حيث يتبين )وصوووفيا

( لأغلب الصوووووناعات باسوووووتثناء ثلاث صوووووناعات 2015 -2011النمو في القيمة المضوووووافة كان أعلى من نمو قيم المبيعات خلال الفترة الزمنية )

 جاهزة، صناعة الخشب ومنتجاته، صناعة جمع ومعالجة توريد المياه.كالآتيا صناعة الملابس ال

م في مؤشوور "نسووبة المكون التكنولوجي للصووادرات" من  .8 (.  في حين 2010- 2006% خلال الفترة )2.86% إلى نحو 1.23حقق الأردن ارتفاعا

م إلى أن وصووولت لنحو  بة بالارتفاع بشوووكل متواضوووع إلى أن وصووولت إلى ، ومن ثم أخذت النسووو2014% عام 1.55تراجعت هذه النسوووبة تدريجيا

. وحال الأردن متقارب في مؤشر "نسبة المكون التكنولوجي للصادرات" إلى حد ما مع الدول العربية )اختيرت حسب توفر 2016% عام 1.92

سعة مقارنة مع الدول المتقدمة مث2016و  2015البيانات( لعامي  شير البيانات لوجود فجوة وا ( 10ل )اليابان، المانيا( بما يزيد عن )، في حين ت

 أضعاف.

                                               

 لتوزيع النسبي للقيمة المضافة للأنشطة الصناعية حسب الأقاليم )شمال، وسط، جنوب(
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 (2015 -2011المنشأة خلال الفترة ) حسب النشاط الصناعي على مستوى"الضرائب غير المباشرة " النمو في 

 

بها الدراسة  خلصت  برز التوصيات التيأمن   

بحث مسا ات وسسسسسسمل يعج وك سسسسسا   ا سسسسسستثمارات ال سسسسسناع ل لما ي المحاف ات في ااري  يال سسسسسماع و الانا     ا سسسسسل ف ما يتسل   •
 بال ناعات الاذائ ل والم يوبات.

بو الااهزت  والتي شسسهدت كيااساف في حاج السمالل ف ها بما في كلا الق مل المفسسافل بحث مسا ات وسسسمل يعج  سسايرات  سسناعل  الما •
-2011الزمن ل ي  اع الفتيت %34راف  كلا من اعخفاض في   ج المم سات الم سسسسدرت بنةسسسسمل وما على مةسسسستام المن سسسسعت ال سسسسناع ل  

 اع الفتيت كاكها أعاه   إضسسسافل % 13الم سسسدرت منها بنةسسسمل   ح ث كيااست المم سات ل سسسناعل المنةسسسااات   وكذلا الحاع  2015
 .2017إلى هايت بسض هذه ال ناعات  ارج ااري  مؤ ياف عام 

بحث سسسسسسسمل كخف ض كلو  المااي ااول ل  والتي كزايدت على مةسسسسسستام المن سسسسسسعت   ل سسسسسسناعل المنتاات الا ماودل   ول سسسسسسناعل المنتاات  •
%  57%  45والدوائ ل ح ث اعخففسسسسسست أعداي هذه ال سسسسسسناعات بالتزامن م  زدايت  الفسسسسسسيائم   ي المماشسسسسسسيت  بنما بل   ال سسسسسس د ع ل 

 .  2015 -2011 اع الفتيت الزمن ل ي % على التاالي  لهذه ال ناعات 236

تيوع ل   سسسسسسسسسناعل المنتاات الصا ل  الاهيباء  لل سسسسسسسسسناعات التال ل:  سسسسسسسسسناعل الحاسسسسسسسسسسمات والمنتاات ا لابحث سسسسسسسسسسمل كخف ض كاال و  •
ال س د ع ل   سناعل الم سيوبات   سناعل المااي والمنتاات الا ماودل  ح ث بل  النما في   ج اسستهاه الاهيباء على مةستام المن سعت 
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   في ح ن كيااست أعداي 2015-2011% على التاالي  اع الفتيت الزمن ل ي32% 87%  94%  250ال سسسسسسسسسسسسسسناع ل الااحدت عحا 
 ال ناعات  اع الفتيت كاكها.ام   هذه 

الصا ل  الا اي والمحيو ات  حةم التيك م لل ناعات التال ل:  ناعل الحاسمات والمنتاات ا لاتيوع ل   بحث سمل كخف ض كاال و •
ي  ناعل الم يوبات   ناعل المنتاات ال  د ع ل   ناعل المااي والمنتاات الا ماودل  ح ث بل  النما في   ج استهاه الا ا 

-2011% على التاالي  اع الفتيت الزمن ل ي33%  67%  88%  250والمحيو ات على مةتام المن عت ال ناع ل الااحدت عحا 
    في ح ن كيااست أعداي ام   هذه ال ناعات  اع الفتيت كاكها.2015

% لمسض الدوع 20مقارعل بنةسسسسسسسسسسسسسمل   2016% لسام 1.92المحث في سسسسسسسسسسسسسسمل يعج الم ا  التانالااي لل سسسسسسسسسسسسسايرات والذ  لج كتااوز  •
 المتقدمل.

 الفرص التصديرية ال  دول الإتواد الأوروبي 

الى الواعدة للتصدير والممكن توفرها  والمنتجات الاردنية  بعضل الفرص الإستثمارية للمشاريع الاردنية  تحديد  تهدف الدراسة في  عام

 منتجات  بناءام  على  مؤشر نمو  مستوردات  الإتحاد الأوروبي  من هذه  المنتجات وحسب ( 10 ) تم إختيارحيث الإتحاد الأوروبي  ،  

وقد تم  (، (H.S code منظمة الجمارك العالمية والمعتمد من جانب  ضمن نظام  المنسق الموحد  لوصف البضائع المنتجةرموزها 

دول الإتحاد الأوروبي المستهدفة  بما في ذلك تحديد الدول  عنومؤشرات  معلومات البيانات المتاحة وتحليلها للحصول على جمع 

للحصول على النتائج  (Trade Map) المنافسة )من خارج الإتحاد الأوروبي(  المصدرة للإتحاد الأوروبي  ، حيث تم إستخدام موقع

 في هذه الدراسة. االتي تم التوصل اليه

والتي تمت دراستها والمفترض انها بمثابة فرص تصديرية للشركات الأردنية الى الأسواق  ( من المنتجات المختارة 10وفيما يلي قائمة بـووووووو  ) 

 ( كما هو موضح في الجدول التاليا 2015-2017الأوروبية بما حققته من نمو في المستوردات مقارنة مع منتجات اخرى خلال الفترة الزمنية )

نمو مستوردات  المنتج H.S code التسلسل

 الإتحاد الأوروبي

(2015-2017) 

 %23 خعرواق طازجة أو مبردة 070999 1

 %12  فليفلة أو فلفل(جنس بيمنتا ثمار طازجة أو مبردة من  070960 2

 %26 خعار مجففة وخلطاق من الخعار ، كاملة ، مقطعة ، مقطعة إل  شرائح ، مكسورة أو مسووق 071290 3

 %16 واق غير مختمر ، وإن كانق توتوي عل  سكر معاف أو تولية أخرى.عصير فواكه أو خعرا 200989 4

 %20 أنابيب مرنة ، أنابيب وخراطيم ، من لدائن ، معززة أو مدمجة مع مواد أخرى 391739 5

 %14 المواد المنزلية ومواد المراويض ، من اللدائن باستثنا  المائدة ، وأدواق المطبخ ، والوماماق ، ... 392490 6

 %17 كبريتاق الزرنيخ ، ألونيق ، بوزوزولانا ، ألوان الأرض وغيرها من المواد المعدنية 253090 7

 %16 ائية أو بناق ، مقذوفاق هوائية ، ستراق هوائية وأشيا  مماثلة ، من ألياف اصطناعية تجهيزاق نس 620293 8

 %9 الأخرى من القطن ، موبوكة أو كروشيه والستراق T القصير القمصان الكم  610910 9

 %10 ألبسة نسائين أو بناتية من أقمشة نسجية أو مطلية أو مشربة أو مطلية أو متطاة 621050 10
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منتجات مقترحة للإنتاج  10في هذه الدراسة وكما هو مبين  في الجدول التالي والذي يحتوي على  التي تم التوصل اليها  من خلال  النتائج

ا  بتقصي درجة التطابق المنتجات المطلوبة تحديدام )مع المنتجات أولأ  توصي الدراسةوالتصدير كما هو موضح في الجدول السابق ، وعليه 

ً وبية المستوردة وبمساعدة الغرف الصناعة والتجارية والجهات المعنية . الأردنية ( من خلال التواصل مع الشركات الأور الأخذ بعين  : ثانيا

المنافسة  ل سواق الإتحاد  الأوروبي  بحيث لا تقل الجودة عن جودة الدوأالإعتبار السعر والجودة  للشركات الاردنية الراغبة في دخول  

اللاحق  ؛ حيث يظهر الجدول  اقل سعر بالدولار لكل طن مباع لكل منتج من المنتجات وعن سعر الدول المنافسة  كما هو موضح بالجدول 

 ا من خارج الإتحاد الأوروبي للسعر ، وكما هو الآتي بما في ذلك  ابرز دولة منافسة التي تم الاشارة اليها سابقا

المملكة  فرنسا هولندا بلتاريا بلجيكا النمسا إيطاليا اسبانيا  بولندا
 المتودة

الرقم  H.S code المانيا
 التسلسلي

   674 

 المغرب
 965 

 السنغال
2218 

 الدومنيك
1715 

 المغرب
686 

 السنغال
2270 

 المغرب
070999 1 

1883 

 اسرائيل
 

 
1694 

 مصر
   2044 

 تركيا
1409 

 تركيا
1517 

 تركيا 
1475 

 تركيا
070960 2 

  2177 
 تونس

 2889 

 مصر
 934 

 نيبال
3297 

 تونس
3817 

U.S. A 
2796 

 مصر
071290 3 

  1324 

 تايلند
1031 

 الصين
  3340 

 الإكوادور
2309 

 تركيا 
1229 

 الفلبين
2466 

 تركيا
200989 4 

3654 

 الصين
 

 
2964 

 تركيا
   6613 

 الصين
2415 

 تركيا
5079 

 اسرائيل
7555 

 الصين
391739 5 

 2603 

 تركيا
1781 

 الهند
   3800 

 تركيا
3700 

 تركيا
3055 

 اسرائيل
6129 

 الصين
392490 6 

548 

 الصين
 166 

 الصين
 112 

 السنغال
 233 

 الصين
582 

 اليابان
 186 

U.S. A 

253090 7 

 18208 

 مينمار
27704 

 فيتنام
   16512 

 بنغلادش
25636 

 بنغلادش
12404 

 الصين
22276 

 مينمار
620293 8 

 11855 

 بنتلادش
12925 

 بنغلادش
   11578 

 بنغلادش
13198 

 بنغلادش
12428 

 بنغلادش
14789 

 بنغلادش
610910 9 

 18170 

 كمبوديا
  29029 

 الصين
 21072 

 الصين
25294 

 الصين
15562 

 الصين
24030 

 الصين
621050 10 

 

 (   ترتيب تنازلي بدول   6الدول الاوروبية  تمثل الحصة الاكبر في إستيراد المنتج  ) بما لا يزيد عن  ❖

 ترتيب تنازلي  (بدول   3بما لا يزيد عن  الدول المصدرة  والمنافسة من خارج الإتحاد الأوروبي   ) ❖
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 بنا اً عل  الجدول أعلاه يمكن ادراج  التوصياق لكل منتج وسب الآتي : 

  خضروات طازجة أو مبردة 070999أولا : المنتج رقم  

 دولار للطن واصل . 2270دخول اسواق المانيا يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة المغرب ، وبسعر لا يزيد عن  .1
دولار للطن واصل  686السنغال ، وبسعر لا يزيد  عن دخول اسواق المملكة المتحدة  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة  .2

. 
 دولار للطن واصل .  1715دخول اسواق فرنسا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة المغرب  ، وبسعر لا يزيد  .3
 لار للطن واصل دو  2218دخول اسواق هولندا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة الدومنيك  ، وبسعر لا يزيد عن  .4
 دولار للطن واصل . 965دخول اسواق بلغاريا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة السنغال  ، وبسعر لا يزيد عن  .5
 دولار للطن واصل . 674دخول اسواق النمسا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة المغرب  ، وبسعر لا يزيد عن  .6

  جنس بيمنتا  فليفلة أو فلفل(ثمار طازجة أو مبردة من    070960ثانيا : المنتج  رقم 

 دولار للطن واصل . 1475دخول اسواق المانيا يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة تركيا  ، وبسعر لا يزيد عن  .1

 دولار للطن واصل  1517دخول اسواق المملكة المتحدة  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة تركيا ، وبسعر لا يزيد عن  .2

 دولار للطن واصل .  1409دخول اسواق فرنسا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة تركيا  ، وبسعر لا يزيد عن   .3

 دولار للطن واصل .  2044ة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة تركيا   ، وبسعر لا يزيد عن دخول اسواق هولندا  يتطلب جود .4

 دولار للطن واصل . 1694دخول اسواق إيطاليا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة مصر   ، وبسعر لا يزيد عن  .5

 دولار للطن واصل . 1883اسرائيل  ، وبسعر لا يزيد عن دخول اسواق بولندا   يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة  .6

 ائح خعار مجففة وخلطاق من الخعار ، كاملة ، مقطعة ، مقطعة إل  شر   071290ثالثا : المنتج   رقم 

 دولار للطن واصل . 2796دخول اسواق المانيا يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة مصر ، وبسعر لا يزيد عن  .1

دولار للطن  3817، وبسعر لا يزيد  عن  U.S.Aدخول اسواق المملكة المتحدة  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة  .2

 واصل .

 دولار للطن واصل .  3297دخول اسواق فرنسا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة تونس  ، وبسعر لا يزيد  .3

 دولار للطن واصل .  934 تقل عن جودة الدولة المنافسة نيبال  ، وبسعر لا يزيد عن دخول اسواق هولندا  يتطلب جودة لا .4

 دولار للطن واصل . 2889دخول اسواق بلجيكا   يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة مصر  ، وبسعر لا يزيد عن  .5

 دولار للطن واصل . 2177، وبسعر لا يزيد عن  دخول اسواق ايطاليا   يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة تونس  .6

 ية أخرىعصير فواكه أو خعراواق غير مختمر ، وإن كانق توتوي عل  سكر معاف أو تول  200989رابعاً : المنتج رقم 

 دولار للطن واصل . 2466دخول اسواق المانيا يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة تركيا  ، وبسعر لا يزيد عن  .1

دولار للطن واصل  1229لمتحدة  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة الفلبين ، وبسعر لا يزيد عن دخول اسواق المملكة ا .2

. 

 دولار للطن واصل .  2309دخول اسواق فرنسا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة تركيا ، وبسعر لا يزيد  .3

 دولار للطن واصل   3340ة المنافسة الإكوادور  ، وبسعر لا يزيد عن دخول اسواق هولندا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدول .4

 دولار للطن واصل . 1031دخول اسواق النمسا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة الصين  ، وبسعر لا يزيد عن  .5

 دولار للطن واصل . 1324يزيد عن دخول اسواق إيطاليا   يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة تايلند  ، وبسعر لا  .6
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أنابيب مرنة ، أنابيب وخراطيم ، من لدائن ، معززة أو مدمجة مع مواد أخرى  391739خامساً : المنتج رقم   

 دولار للطن واصل . 7555دخول اسواق المانيا يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة الصين  ، وبسعر لا يزيد عن  .1

دولار للطن واصل  5079جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة إسرائيل ، وبسعر لا يزيد  عن دخول اسواق المملكة المتحدة  يتطلب  .2

. 

 دولار للطن واصل .  2415دخول اسواق فرنسا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة تركيا   ، وبسعر لا يزيد  .3

 دولار للطن واصل .  6613الصين   ، وبسعر لا يزيد عن دخول اسواق هولندا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة  .4

 دولار للطن واصل .  2964دخول اسواق أيطاليا   يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة تركيا  ، وبسعر لا يزيد عن  .5

 دولار للطن واصل . 3654دخول اسواق بولندا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة الصين   ، وبسعر لا يزيد عن  .6

المواد المنزلية ومواد المراويض ، من اللدائن باستثنا  المائدة ، وأدواق المطبخ ، والوماماق    392490سادساً : المنتج رقم   

 دولار للطن واصل . 6129دخول اسواق المانيا يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة الصين  ، وبسعر لا يزيد عن  .1

دولار للطن واصل  3055لب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة إسرائل  ، وبسعر لا يزيد  عن دخول اسواق المملكة المتحدة  يتط .2

. 

 دولار للطن واصل .  3700دخول اسواق فرنسا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة تركيا   ، وبسعر لا يزيد  .3

 دولار للطن واصل .  3800سة تركيا  ، وبسعر لا يزيد عن دخول اسواق هولندا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المناف .4

 دولار للطن واصل . 1781دخول اسواق إيطاليا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة الهند   ، وبسعر لا يزيد عن  .5

 دولار للطن واصل .  2603دخول اسواق اسبانيا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة تركيا   ، وبسعر لا يزيد عن  .6

كبريتاق الزرنيخ ، ألونيق ، بوزوزولانا ، ألوان الأرض وغيرها من المواد المعدنية  253090سابعا: المنتج رقم   

 دولار للطن واصل . 186، وبسعر لا يزيد عن  U.S.Aدخول اسواق المانيا يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة  .1

 دولار للطن واصل . 582جودة الدولة المنافسة اليابان  ، وبسعر لا يزيد  عن دخول اسواق فرنسا   يتطلب جودة لا تقل عن  .2

 دولار للطن واصل .  233دخول اسواق هولندا   يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة الصين   ، وبسعر لا يزيد  .3

 دولار للطن واصل .  112عر لا يزيد عن دخول اسواق بلجيكا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة السنغال  ، وبس .4

 دولار للطن واصل . 166دخول اسواق إيطاليا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة الصين  ، وبسعر لا يزيد عن  .5

 دولار للطن واصل  548دخول اسواق بولندا   يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة الصين  ، وبسعر لا يزيد عن  .6

تجهيزاق نسائية أو بناق ، مقذوفاق هوائية ، ستراق هوائية وأشيا  مماثلة ، من ألياف اصطناعية   620293ثامنا : المنتج رقم   

 دولار للطن واصل . 22276دخول اسواق المانيا يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة مينمار ، وبسعر لا يزيد عن  .1

دولار للطن واصل  12404جودة الدولة المنافسة الصين ، وبسعر لا يزيد  عن دخول اسواق المملكة المتحدة  يتطلب جودة لا تقل عن  .2

. 

 دولار للطن واصل .  25636دخول اسواق فرنسا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة بنغلادش  ، وبسعر لا يزيد  .3

 دولار للطن واصل .  16512عر لا يزيد عن دخول اسواق هولندا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة بنغلادش  ، وبس .4

 دولار للطن واصل . 27704دخول اسواق إيطاليا   يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة فيتنام  ، وبسعر لا يزيد عن  .5

 لطن واصل .دولار ل 18208دخول اسواق اسبانيا   يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة مينمار  ، وبسعر لا يزيد عن  .6

 والستراق الأخرى من القطن ، موبوكة أو كروشيه T القمصان الكم القصير   610910تاسعاً : المنتج  رقم 
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 دولار للطن واصل . 14789دخول اسواق المانيا يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة بنغلادش ، وبسعر لا يزيد عن  .1

 دولار للطن  12428ر لا يزيد  عن دخول اسواق المملكة المتحدة  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة بنغلادش، وبسع .2

 دولار للطن واصل .  13198دخول اسواق فرنسا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة بنغلادش  ، وبسعر لا يزيد  .3

 واصل .دولار للطن   11578دخول اسواق هولندا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة بنغلادش  ، وبسعر لا يزيد عن  .4

 دولار للطن واصل . 12925دخول اسواق ايطاليا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة بنغلادش  ، وبسعر لا يزيد عن   .5

 دولار للطن واصل  11855دخول اسواق اسبانيا   يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة بنغلادش  ، وبسعر لا يزيد عن  .6

 

بناتية من أقمشة نسجية أو مطلية أو مشربة أو مطلية أو متطاة ألبسة نسائين أو   621050عاشراً : المنتج رقم   

 دولار للطن واصل . 24030زيد عن دخول اسواق المانيا يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة الصين ، وبسعر لا ي .1

دولار للطن واصل  15562دخول اسواق المملكة المتحدة  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة الصين، وبسعر لا يزيد  عن  .2

. 

 .دولار للطن واصل   25294دخول اسواق فرنسا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة الصين  ، وبسعر لا يزيد  .3

 دولار للطن واصل .  21072دخول اسواق هولندا  يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة الصين  ، وبسعر لا يزيد عن  .4

 دولار للطن واصل . 29029دخول اسواق بلجيكا يتطلب جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة الصين  ، وبسعر لا يزيد عن   .5

 دولار للطن واصل . 18170جودة لا تقل عن جودة الدولة المنافسة كمبوديا  ، وبسعر لا يزيد عن دخول اسواق اسبانيا   يتطلب  .6
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 الفرص التصديرية للتمور الاردنية

 النتائج والتوصياق :

 كان من أهم النتائج التي خلصت اليها الدراسة ما يلي ا

 

متاحة نحاء العالم والتي تعتبر فرصة تصديرية أان هناك العديد من الأسواق العالمية تستورد التمور وبكميات كبيرة من كافة   •

في السنوات ول الى هذه الاسواق بالرغم ان بعض المنتجين الاردنيين استطاعوا الوص، ولمنتجات التمور الأردنية بكافة أنواعها 

على المستوى  ( دول تستورد التمور10، ويبين الجدول التالي أهم )  متواضعة  بشكل عام محاولات  الا انها ما زالتالسابقة  

 بالاستيراد ا المتعلقة المؤشرات  أهم  وبعض الدولي 

List of the Rank top 10 Import Countries for Fresh or Dried Date 2017       HS Code 080410  
 

Rank 
 

Country Value 
imported in 

(USD 
thousand) 

 
Value 

Exported in 
(USD 

thousand 
 

Quantity  
imported 
in(Ton) 

 

Trade balance in 
(USD thousand) 

Unit value 
(USD/unit) 

Average distance of 
supplying countries (km) 

1 India 166946 744 253640 -166202 658 1975 

2 Morocco  115543 351 70055 -115192 1649 3271 
 

3 France  87568 41034 37378 -46534 2343 1867 

4 Germany  58732 22762 20469 -35970 2869 2266 

5 UK  58155 4539 21951 -53616 2649 4199 

6 Malaysia 54092 9063 26251 -45029 2061 7857 

7 Indonesia 53428 3 34820 -53425 1534 9423 

8 Turkey 51309 7807 34214 -43502 1500 1632 

9 USA 49703 58299 20737 8596 2397 8779 

10 
 

UAE 48680 86008 
 

37328 45105 1304 1410 

 

 من إجمالي  صادرات الأردن )% 87 (نحو  لهذه المادة دول مستوردة 10مور" لأول  تمثل صادرات الأردن من منتجات " الت •

التي يصدر % ) مؤشر يدل على تعدد الدول 12، كما بلغت نسبة تركيز الصادرات الأردنية نحو من حيث القيمة  لهذه الدول

 (.؛ كلما زادت النسبة كلما قلت أعداد الدول التي تصدر لها الاردن لها الأردن

حيث  اظهر هذا  ، درة )كنسبة مئوية( الدولة أمام الدول المص قبل من "المطبقة الجمركية "التعرفة فيما يتعلق بمؤشر متوسط •

 على ٪ 24.5، ٪ 34.9 وبمقدار النسب في التعرفة الجمركية  امام الدول المصدرة  تطبق أعلى والهند  المغرب المؤشر  أن

٪ 13.2 ،   ٪9.2 وبمقدار   )ككل( العالم من التمور  واردات السوقية من اكبر الحصص ويتزامن  مع  ذلك تحقيق  ، التوالي

 .( والهند التوالي )المغرب على
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دولار ، ومن ثم  مليون 3.4حققت الإمارات العربية المتحدة المركز الاول في قيمة المستوردات الاردنية من "التمور" بقيمة  •

دولار ، ويلي ذلك  مليون 1.3دولار ،  ويلي ذلك المغرب في المرتبة الثالثة بنحو  مليون 1.6لبنان في المرتبة الثانية بنحو 

 على التوالي . دولار الف 774،  دولار الف 946، دولار الف  973تركيا ، قطر ، وبريطانيا بنحو 

 5338،  دولار 5690، دولار 6302كما ان أعلى الاسعار  للمبيعات للطن الواحد  كانت للمغرب ، تركيا ، بريطانيا بنحو   •

 على التوالي.دولار 

يظهر مؤشر نمو الكميات  المستوردة )تمور( من الأردن حسب الدول  أن  المملكة المتحدة  في المركز الأول ويلي ذلك دولة  •

الرابع  قطر في المركز الثاني والإمارات العربية المتحدة في المركز الثالث ومن ثم المملكة العربية السعودية في المركز

 % على التوالي.31%، 34%، 43%، 102وبمقدار   

 وقد تم استخدام الرسومات البيانية في الدراسة كما مبين كالآتي ا
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 التوصياق : 

 

نمو صادرات الأردن الى الدول المستوردة من التمور  أقل من نمو المستوردات للعديد من   أنفي ضوء النتائج السابقة يتبين  -1

لتوسع امما يعني أن الأردن لديه فرص للمنافسة  و "الكويق ،  "تركيا ، المتربالدول  على مستوى  العالم كما هو الحال في  

، وخاصة دولة المغرب التي لديها  حصة كبيرة نسبيام من واردات العالم من التمور، كما أن للكويت فرصة هامة  في  تلك البلدان

ثابة محدد رئيسي للمنافسة لدخول  مأغلب  باقي دول العالم ،  كما ان  السعر يعتبر ب مع من جانب قرب المسافة مع الاردن مقارنة

السعودي من مستوردات السوق حصة صادرات  شكلتشريكها التجاري الأول من التمور)السعودية( حيث مع دولة الكويت مقارنة 

 %. 27% وبمعدل نمو بما يقارب 88السوق الكويتي من التمور نحو 

لشركات الأردنية ا من خلال واستغلال هذه الفرصة قطرصادرات السعودية من التمور  إلى المعدل  نمو    ة من انخفاضالاستفاد -2

 .في السوق القطريلزيادة التوسع 

  

 دية  ايالفرص المتاحة  للشركات الأردنية في الاسواق غير التقل -3

%( وقد  بلغ نمو كمية وارداتها   74.بلغت حصة المانيا  من الواردات العالمية  نحو  ) دة حيثسوق المانيا فرصة واع ✓

% من هذا السوق ، كما أن الاسعار التي تباع  بالنسبة للأردن 1الأردن عن %( ، كما لم تتجاوز حصة 15من العالم نحو  )

   مقبولة ، بما في ذلك التعرفة الجمركية.

%( وقد   بلغ نمو كمية وارداتها   4.3بلغت حصة ماليزيا   من الواردات العالمية نحو  ) سوق ماليزيا فرصة واعدة حيث  ✓

% من هذا السوق ، كما أن التعرفة الجمركية منخفضة ولكن 1٪( ، كما  لم تتجاوز حصة الأردن عن  4من العالم نحو  )

 . واصل الحدود الماليزية  دولار للطن 3000يجب أن تكون الأسعار منافسة بحيث لا تتجاوز 

%( وقد  بلغ  4.2بلغت حصة  إندونيسيا   من الواردات العالمية نحو  ) سوق اندونيسيا  فرصة قد تكون  واعدة حيث ✓

% من هذا السوق ، ولكن يجب أن تكون 1و موجب  ، كما  لم تتجاوز حصة الأردن عن نمو كمية وارداتها  من العالم نم

 . الحدود الأندونيسية  دولار للطن واصل 3500الأسعار منافسة بحيث لا تتجاوز 
الواعدة وباقي ان يقوم مرصد المشاريع الصغيرة والمتوسطة باستكمال اصدار دراسات تحليلية دورية عن بقية المنتجات الغذائية  -4

 منتجات القطاعات الاخرى والتي تم الاشارة اليها سابقا.

يتوفر لدى المرصد امكانية لتوفير قوائم بابرز الشركات المستوردة في كل بلد من البلاد المقترحة لدخول اسواقها تبين عناوين  -5

 الاتصال بهذه الشركات بحيث يمكن توفيرها عند الطلب.
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 الفرص التصديرية ال  الأسواق الكندية

، وقد سلطت هذه الدراسة   وتعد هذه الدراسة إمتداد للدراسه السابقة والمتعلقة بالفرص الإستثمارية  والتصديرية إلى الأسواق الخارجية 

الأسواق الكندية  ، وقد قدمت هذه الدراسة  مؤشرات هامة تعتبر بمثابة فرص لى إ وفرص تصديرها   المنتجات بعضالضوء على 

حصة سوق  على مؤشر منتجات  بناءم  ( 10 ) ختياراتم حيث ،  الطلب المرتفع  لمنتجات المختارة  في الاسواق الكندية  إستثمارية  لتلبية

 حسبذلك ومليون دولار سنوى للمنتج ،  100على أن تزيد قيمة المستورداتها   تحديدا   من هذه المنتجاتكندا نمو مستوردات  ومؤشر 

 H.Sمنظمة الجمارك العالميةوالمعتمد من جانب أو المتداولة  ق الموحد  لوصف البضائع المنتجةضمن نظام  المنس الوصف المتاح 

code) ،)  نقاط القوةبما في ذلك تحديد ، المستهدفة أسواق السلع معلومات عن البيانات المتاحة وتحليلها للحصول على وقد تم جمع 

كمصدر رئيسي للبيانات، وتم اسخلاص أهم   (Trade Map) ستخدام موقعا، حيث تم للأسواق الكندية في التصدير دول المنافسة لل

 .المؤشرات التي تخدم أهداف الدراسة

 أهداف الدراسة :

 . سواق الكنديةأبرز مجموعة السلع ذات الفرص الإستثمارية )إنتاجها أوالتوسع في إنتاجها( والتصديرية للأتحديد  ➢
 .اختيارهاتحديد الدول المنافسة للسلع التي تم  ➢

 )تحليل المنافسة(.التي تم إختيارها  لمجموعة السلع سواق الكندية داخل الأتحليل نقاط القوة للدول المنافسة  ➢
 وقد تم إستخدام الرسومات البيانية في التحليل كما هو مبين في النماذج التالية لمنتج محدد ا
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"لمصانع الجودة "و "السعر"؛ توصي الدراسة الأخذ بعين الإعتبار في الدراسة من خلال التحاليل والنتائج التي تم إستعراضها  •

الأردنية الراغبة في دخول الأسواق الكندية ؛ بحيث أن لا تقل جودة المنتج المرشح للتصديرعن جودة المنتج الدول  أو الشركات

 ا المنافسة كما هو الآتي

 

-صناعة اللدائن من تركيبات مختلفة من الأثاث والعربات وما يماثلها ( فيما يخص )392630المنتج رقم ) مجموعةتصدير .1

( وباسعار المكسيك ، الصين،  الولايات المتحدة الامريكيةالدول المنافسة )  أبرز  الجودة لا تقل عن  (  يتطلب جودة البلاستيك

 دولار/طن  واصل . 4219( بنحو للمكسيك متقاربة مع الدولة  المنافسة )

بلاط ترابيع وقرميد سقوف ، وأحجار تبليط وأصناف مماثلة ، من ( فيما يخص  )681019المنتج رقم )جموعة متصدير  .2

( وباسعار  الصينإسرائيل ، ، U.S.Aأبرز الدول المنافسة )   ة(  يتطلب جودة  ان لا تقل عن جودالإسمنت وإن كانت مسلحة

 . واصلاعلاه    متقاربة مع الدولة  المنافسة

(  بلاط خزر يستخدم في الأرضيات أو لتغطية الجدران أو المواقد( فيما يخص  )690790المنتج رقم )مجموعة تصدير  .3

 ( وباسعار متقاربة مع الدولة  المنافسة )تركيا ، ا الصين،  إيطالياأبرز الدول المنافسة ) ةيتطلب جودة  ان لا تقل عن جود

 .بع  واصل متر مر 1000 دولار/ 4952 ( بنحو تركيا 

متحصل عليه بالتعويم فلوت وزجاج  -الواح أو صفائح من زجاج ( فيما يخص  )700510المنتج رقم ) مجموعة تصدير .4

(  يتطلب جودة  ان مم 3غير مسلح ، ذو طبقة  ماصة  غير عاكسة ، بسمك لا يتجاوز  -مجلو أو مصقول الوجه أو الوجهين 

( وباسعار متقاربة مع الدولة  المنافسة   المانيا،  الولايات المتحدة الأمريكية، الصينأبرز الدول المنافسة )  ةلا تقل عن جود

 .متر مربع  واصل 1000دولار/ 3904 )المانيا ( بنحو 

تتألف مكثفاتها  من  -التبريد أو التجميد -وحدات إحداث البرودة ( فيما يخص  )841869المنتج رقم )مجموعة تصدير  .5

أبرز الدول   ة(  يتطلب جودة  ان لا تقل عن جودخازن التبريد أو لأغراض العمليات الصناعية بالمصانعمبادلات حرارية ، لم
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( وباسعار متقاربة مع الدولة  المنافسة )االصين ( بنحو الولايات المتحدة الامريكية ، المكسيك، الصين المنافسة المنافسة ) 

 واصل.  للوحدة ،دولار/ 138

م بها أجهاز إستقبال( فيما يخص  )852560رقم ) المنتجمجموعة تصدير  .6 (  يتطلب جودة  ان لا تقل أجهزة إرسال مندمجا

( وباسعار متقاربة مع الدولة  المنافسة الصين  ، Taip الصين، الولايات المتحدة الأمريكية أبرز الدول المنافسة )  ةعن جود

 .وحدة ،  واصل  دولار/ 72 ( بنحو الصين  )

بما في ذلك مساحيق   -غير أدوية  -مساحيق التجميل للعناية بالبشرة ( فيما يخص  )330491المنتج رقم ) مجموعةتصدير .7

( وباسعار  الولايات المتحدة الأمريكية، إيطاليا أبرز الدول المنافسة )  ة(  يتطلب جودة  ان لا تقل عن جودالوقاية من الشمس

 اعلاه . متقاربة مع الدولة  المنافسة 

(  يتطلب جودة  ان لا تقل مستحضرات تجميل اخرى ؛ متخصصة( فيما يخص  )330410المنتج رقم )مجموعة تصدير  .8

 ( وباسعار متقاربة مع الدولة  المنافسة الولايات المتحدة الامريكية ، إيطاليا ، الصين أبرز الدول المنافسة المنافسة )  ةعن جود 

 واصل.  اعلاه ،

(  يتطلب جودة  ان لا تقل عن بذور خضار من لأنواع المعدة للبذار( فيما يخص  )120991رقم ) المنتجمجموعة تصدير  .9

( وباسعار متقاربة مع الدولة  المنافسة هولندا ، الولايات المتحدة الامريكية ، الصين أبرز الدول المنافسة المنافسة )   ةجود

 واصل.  طن،دولار/   4123)الصين( بنحو 

(  يتطلب جودة  ان لا تقل عن فاكهة الافوكادو الطازجة  أو المجففة( فيما يخص  )080440لمنتج رقم )امجموعة تصدير  .10

لجمهورية الدومنيكان  ( وباسعار متقاربة مع الدولة  المنافسة )  Peruالبيرو ، المكسيك  أبرز الدول المنافسة )  ةجود

Dominican Republic   طن ،  واصل  دولار/1518 ( بنحو. 

وذلك مع الغرف التجارية والصناعية بما في ذلك المنش ت المعنية بالتصدير  لدراسة بان تكون الجهود تكاملية كما توصي ا •

 6بعدد     H.S codeبما في ذلك  الأسعار  بدقة  حيث  أن  ) ستقصاء الوصف الدقيق للمنتجات المرشح تصديرها بغرض إ

حيث يتطلب ذلك  التواصل مع الشركات  يندرج  تحته  مجموعة  منتجات فرعية  محددة ؛  معين  خانات(  يصف  منتج 

 . للتأكيد على المطابقة للمنتج المراد تصديره المستوردة داخل الاسواق الكندية

 مؤشراق الأرقام القياسية للصناعاق الأردنية

2015 – 2018 

   أهداف الدراسة

تسليط الضوء على  الأسعار للأنشطة الصناعية المختلفة في القطاع الصناعي بما في ذلك كميات الإنتاج الصناعي من خلال الأرقام 

 القياسية لتقديم مؤشرات يستدل بها في  إظهار سلوك الإنتاج  للمنش ت الصناعية في إطار دينماكية الأسعار ، و تحديد الانشطة الصناعية

( ، ومن ثم الخروج بتوصيات تخدم  القطاع الصناعي والذي هو 2018- 2015نتاجها خلال الفترة  المدروسة اعلاه )التي إنخفض إ

 قطاع محوري وحيوي في الإقتصاد الأردني .

مشكلا بذلك  2018% عام 124.45الى نحو  2015% عام  116.4أظهرت النتائج أن الرقم القياسي لاسعار المستهلك ارتفع من 
حيث ان الاتجاه العام نحو الإرتفاع  ، في حين أن الرقم القياسي لاسعار المنتجين  2018 -2015% خلال الفترة الزمنية 7بنسبة زيادة 

( ، ولم يححق إرتفاع سوى 2018 -2016الصناعين كان في مستوى اقل من الرقم القياسي للاسعار المستهلك خلال الفترة الزمنية )
(. أما بخوص الأتجاه العام للرقم  القياسي لكميات الإنتاج الصناعي اتخذ نحو الإنحدار 2018 -2016ذاتها ) % خلال الفترة الزمنية1.6

، كما ان الفجوة بين الرقم القياسي لأسعار المنتجين الصناعين  2018% عام 90.5الى نحو   2015% عام 100، حيث انخفض  من 
 2018مقطة مئوية عام عام  30.3الى نحو  2016نقطة مئوية  عام  10.9بالإتساع من والرقم القياسي لكميات الإنتاج الصناعي اخذت 

. 
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 و د كج إستخدام اليسامات الم اع ل كما ها مم ن في الآكي ل ناعل التسدين وإستااع المحااي:

 

ومن أهم التوصياق التي توصلق اليها الدراسة كما هو الآتي :   

ا ر ام مؤشسسسسيات ه ال سسسسناع ل  بااد فيك  م اع ل التاسسسسس   في ا عتاج بناءاف على عكا سسسسي الدراسسسسسل على مةسسسستام المن سسسس ➢
 الق اس ل لاسسار وا عتاج  لمنتاي ال ناعات التال ل :

  انشطة التعدين واستغلال المحاجر .1

 صناعة المنتجات الغذائية .2

 صناعة المشروبات .3

 صنع الورق ومنتجات الورق .4

 الطباع واستنساخ وسائل الأعلام المسجلة .5

 صناعة المواد والمنتجات الكيميائية  .6

  صنع المنتجات والمستحضرات الصيدلانية .7

 ات.والمعدصناعة منتجات المعادن المشكلة عدا الالآت  .8

 صناعة الحاسبات والمنتجات الالكترونية والبصرية .9

  صنع المعدات الكهربائية .10

التي حالت يو   والساامل  المس قاتفي المحث عن   المسن ل بالتصادييالمؤسسسةسسات الح ام ل والمدع ل  مةسستام  علىكا سسي الدراسسسل  ➢
؛ ح ث  ا  الي ج الق اسسسي لاسسسسار اعلى من  مةسستام من الي ج الق اسسسسي كما ها مةسسيي ايعاه التاسسس  في ا عتاج ال سسناعات التال ل 

     :2018 -2015 اع الةناات الةابقل ي   الذ   ةلا بإكااه عام متنا ص لام ات ا عتاجيلام ات ا عتاج 
 (لكميات الإنتاج ه عام متناقص )اتجا ............................................  صناعة المنتجات الغذائية .1

 (لكميات الإنتاجاتجاه عام متناقص  ............................) الطباع واستنساخ وسائل الأعلام المسجلة .2

 (لكميات الإنتاجاتجاه عام متناقص  ............................)صناعة منتجات المعادن اللافلزية الأخرى .3

 (لكميات الإنتاجاتجاه عام متناقص  .............................................).  صناعة الفلزات القاعدية .4

 (لكميات الإنتاجاتجاه عام متناقص  .................) صناعة الحاسبات والمنتجات الالكترونية والبصرية .5
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